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1. ПЕРЕЧЕНЬ ПЛАНИРУЕМЫХ РЕЗУЛЬТАТОВ ОБУЧЕНИЯ  

Дисциплина участвует в формировании следующей компетенции образовательной 
программы: 
 

Компетенции 
Подкомпетенции, 
формируемые в 
дисциплине 

Индикаторы достижения 
компетенций 

ОПК-9 Способен 
применять знания 
особенностей 
формирующихся 
технологических 
укладов и четвертой 
промышленной 
революции в 
разрабатываемых 
программах и 
проектах 
инновационного 
развития 
 

ОПК-9.ПрМ Способен 
проводить исследования 
рынка и использовать 
знания особенностей 
Индустрии 4.0 и 
формирующихся 
технологических укладов 
при подготовке 
продуктового 
предложения в 
разрабатываемых 
программах и проектах 
инновационного развития 

Знает особенности Индустрии 4.0 
и формирующихся 
технологических укладов, методы 
и инструменты исследования 
рынка. 
Умеет осуществлять поиск, 
применять методы сбора, 
проводить обработку и анализ 
маркетинговой информации 
Имеет опыт подготовки 
продуктового предложения в 
разрабатываемых программах и 
проектах инновационного 
развития 

 

2. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ В СТРУКТУРЕ ОБРАЗОВАТЕЛЬНОЙ       
ПРОГРАММЫ 

Дисциплина входит в обязательную часть Блока 1 «Дисциплины (модули)» 
образовательной программы. 

Входные требования к дисциплине – требования к знаниям, умениям, 
компетенциям, которые должны быть сформированы у обучающегося до начала изучения 
дисциплин: 

- Обучающийся знает основные концепции, законы и категории экономической 
теории, описывающие закономерности функционирования современной экономики на 
микро- и макроуровне.  

- Обучающийся умеет определять показатели, характеризующие экономическую 
деятельность субъектов экономики и оценивать ее результаты. 

- Обучающийся имеет опыт обоснования экономических решений в различных 
областях жизнедеятельности на основе знания принципов и законов функционирования 
рыночной экономики. 
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3. ОБЪЕМ ДИСЦИПЛИНЫ И ВИДЫ УЧЕБНОЙ РАБОТЫ 
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4. СОДЕРЖАНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ 
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1. Продуктовые 
исследования 22 - 22 18 28 

Контроль выполнения 
практико-ориентированных 
заданий на практических 
занятиях. 
Контроль выполнения 
курсовой работы. 

2. Стратегия 
управления 
продуктом 

10 - 10 12 

 
 
 
22 

Контроль выполнения 
практико-ориентированных 
заданий на практических 
занятиях. 
Контроль выполнения 
курсовой работы. 
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4.1. Лекционные занятия 
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1 
 

1 2 Введение в продакт-менеджмент. 
Предмет и задачи дисциплины. Дорожная карта дисциплины. 
Особенности Индустрии 4.0 и формирующихся технологических 
укладов. Технологический аудит. Инновации как источник ценности 
развития продукта. Экосистема омниканальности О2О (офлайн2онлайн). 
Концепции «Интернет всего» и «Сплетение четырех сил». Понятие 
«динамическая экосистема стоимости». Роль продакт-менеджера в 
компании.  Продакт-маркетинг и генерация спроса.  

2 2 Исследование рынка: анализ трендов и ключевых параметров 
рынка. 
Введение в исследование рынка. Основные методы и инструменты 
аудита среды компании: PEST-анализ, SWOT-анализ и другие. Цикл 
принятия технологий по Эв. Роджерсу в высокотехнологичных отраслях. 
Преодоление пропасти (Дж. Мур). Правило Малони. Метрики для 
оценки рынка. Показатели потенциала рынка: PAM, TAM, SAM, SOM и 
технология их расчета в реальных бизнес-ситуациях. 

3 2 Анализ рыночных сегментов. Анализ конкурентной ситуации и 
конкурентных предложений. Сегментирование и выбор товарных 
стратегий. Методы сегментирования: метод группировки, «5 W» 
Шеррингтона, метод кластерного анализа (с применением прикладных 
сервисов), ABCDX-метод, RFM-метод и другие. Аудит сегментных 
стратегий и концепции позиционирования.  

4 2 Основы продуктовой методологии. 
Методология клиентского развития (CustDev). Модель PEDPL. 
Философия создания инновационных решений по Д. Келли и Х. 
Платтнеру. Подход «Бережливый стартап». Подход ТРИЗ. Ключевые 
ступени процесса дизайн-мышления (эмпатия, фокусировка, 
генерация, выбор, прототипирование, тестирование).  

5 2 Маркетинговая информация и клиентские исследования.  
Понятие маркетинговой информации. Первичные и вторичные 
маркетинговые данные. Источники маркетинговой информации. 
Синдикативная информация. Методы анализа вторичной информации. 
Типы исследовательских проектов. Этапы проведения исследования. 
Разработка концепции исследование. Особенности  разработки 
гипотез исследования.  

6 2 Опросы. 
Понятие опроса и формы опросов. Достоинства и недостатки каждой 
формы опроса, особенности использования. Виды опросов по методу 
связи: личное интервью (door to door - интервью и интервью перехват), 
телефонное интервью (в том числе и CATI-технологию), интервью по 
почте, компьютерное интервью (CAPI-опрос), интернет-опрос. 
Критерии, на основе которых осуществляется выбор метода опроса. 
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7 2 Разработка рабочего инструментария для опроса.  
Разновидности вопросника. Этапы разработки вопросника. Структура 
вопросника и содержание каждой части. Основные типы вопросов, 
цели их использования. Правила составления вопросника.  

8 1 Наблюдения и этнография. 
Содержание и условия целесообразности использования метода 
наблюдения. Типы подходов к наблюдению. Айтрекинг. Трудности 
метода наблюдения. Этапы проведения наблюдения. Методы 
«Этнография», «Включенное наблюдение» и другие. 

8 1 Метод фокус-группы. 
Сущность и цели использования метода фокус-группы. Определение 
размера фокус группы в зависимости от цели исследования. 
Особенности формирования состава участников фокус-группы. 
Длительность проведения фокус-групп в соответствии с 
сформулированной целью исследования. Роль модератора при 
проведении фокус-группы. 

9 2 Пробный маркетинг (рыночное испытание). 
Тестовый маркетинг. A/B тестирование. Тестирование маркетинговых 
каналов. Тестирование рынка с использованием краудфандинга. 
Система клиентских метрик. 

10 2 Глубинное интервью. Подготовка глубинного интервью: разработка 
гайда интервью с применением пакета прикладных сервисов. Технология 
проведения глубинного интервью. Анализ результатов глубинного 
интервью. Инструменты обработки и визуализации результатов 
исследования потребителей (с применением прикладных сервисов): карта 
эмпатии, пользовательский путь. Инструмент POV/HMW.  

11 2 Выборка клиентских исследований. 
Понятие выборки и генеральной совокупности. Понятие 
«репрезентативности» выборки и способы ее повышения. Методы 
определения объема выборки. Методы формирования выборки и 
разработка плана формирования выборки. 

2 

12 2 Модель продукта. 
Маркетинговая модель продукта. Разработка УТП и концепции 
позиционирования. Ценность как ядро бизнес-модели. Разработка 
ценностного предложения. Бизнес-модель нового продукта (Learn 
Canvas). Программа развития продукта. Составление ТЗ для 
разработчиков. 

13 2 Прототипирование 
Понятие прототипа. Виды прототипов. Создание MVP и его 
функционал, содержание MLP. Понятие roadmap и методика 
составления. Тестирование прототипа. 

14 2 Продуктовый маркетинг. Вывод продукта на рынок. 
Составляющие элементы бренда. Ценообразование. Маркетинговая 
воронка и каналы продвижения. Проектирование лендинга. Каналы продаж. 

15 2 Юнит-экономика в продакт-менеджменте.  
Показатели и особенности расчета основных метрик юнит-экономики. 

16 2 Управление портфелем продуктов. 
Управление жизненным циклом продукта. Ассортиментная политика 
компании. Методы оценки и анализа товарного портфеля компании: 
Матрица Ансоффа. Матрица Бостонской консалтинговой группы, 
АВС и XYZ – анализ и другие. Конкурентоспособность товара.  
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4.2. Практические занятия  
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1 
 
 
 

1 2 Практическое занятие: «Введение в продакт-менеджмент». 
Основные понятия продакт-менеджмента. 
Разработка концепции инновационного продукта.  
По результатам командной работы презентация решений и 
дискуссия. Групповая работа. 

2 2 
 

Практическое занятие: «Оценка потенциала рынка». Расчет 
показателей потенциала рынка: PAM, ТАМ, SAM, SOM. 
Применение модели «Длинный хвост» в реальных бизнес- 
ситуациях. По результатам индивидуальной работы презентация 
решений и дискуссия.  
Определяется тематика курсовой работы. Индивидуальная работа. 

3 2 Практическое занятие: «Сегментирование рынка». Применение 
различных методов сегментирования потребителей к реальным 
бизнес-ситуациям. Обсуждение существующих практик. 
Индивидуальная работа. 

4 2 Практическое занятие: «Разработка рабочих гипотез». 
Применение различных подходы к генерации гипотез. 
Формулирование гипотез в реальных бизнес-ситуациях. 
Обсуждение существующих практик. 
Индивидуальная работа. 

5 2 Практическое занятие: «Разработка концепции исследования». 
Индивидуальная работа. 
Обсуждение существующих практик. Семинар-дискуссия. 

6 2 Практическое занятие: «Разработка опросника». 
Разработка рабочего инструментария для проведения опроса.  
Индивидуальная работа. 

7 2 Практическое занятие: «Исследование потребителей».  
Построение карты пользовательского пути (CJM) и сценария 
интервью. Обсуждение существующих практик и примеров. 
Презентация решений. Групповая работа.   

8 2 Практическое занятие «Исследование потребителей». Построение 
карты эмпатии и разработка сценария глубинного интервью, 
применение инструмента POV/HMW в процессе изучения целевой 
аудитории и выявлении скрытых потребностей клиента. 
Индивидуальная работа. 

9-10 4 Практическое занятие: «Тестовый маркетинг». Разработка 
рабочего инструментария для «слепого» тестирования. 
Применение метода «слепого» тестирования. Обработка 
результатов «слепого» тестирования. 
Презентация решений. Групповая работа. 
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11 2 Практическое занятие «Обоснование выборки». Разработка 
плана формирование выборки. Применение методов 
определения размера выборки и формирования выборки к 
реальным бизнес-ситуациям. 
Исследовательская работа в группах. Презентация решений. 

2 

12 2 Практическое занятие «Разработка ценностного предложения». 
Бизнес-модель по А. Остервальду. Канва ценности для 
разработки обоснованного ценностного предложения для 
целевого сегмента. Тестирование ценностного предложения с 
применением специальных приемов.  
Исследовательская работа в группах. Презентация решений. 

13 2 Практическое занятие «Разработка маркетинговой модели 
продукта и концепции его позиционирования». Разработка УТП 
и концепции позиционирования.  

14 2 Практическое занятие: «Описание MVP и MLP. Составление 
roadmap».  Описание MVP и его функционал, содержание MLP. 
Применение методики формирования roadmap к реальным 
бизнес-ситуациям. 

15 2 Практическое занятие: «Продуктовый маркетинг». Разработка 
плана маркетинга вывода продукта на рынок. Расчет основных 
показателей юнит-экономики для стартапов. Монетизация 
продукта. По результатам индивидуальной исследовательской 
работы презентация решений.  

16 2  Презентация курсовых работ. 
 

4.3. Лабораторные работы  
Не предусмотрены 

4.4. Самостоятельная работа студентов 

№
 м

од
ул

я 
Д

ис
ци

пл
ин

ы
 

О
бъ

ем
 за

ня
ти

й 
(ч

ас
ы

) 

Вид СРС 

1 5 Изучение учебной литературы. 

5 Изучение дополнительных материалов, в том числе с использованием 
ресурсов Интернет для выполнения практико-ориентированных заданий. 

3 Подготовка к практико-ориентированным занятиям. Сбор и анализ 
маркетинговой информации для рыночной и клиентской аналитики, 
расчет необходимых показателей.  
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10 Изучение внешнего электронного ресурса - сервисов:  
Яндекс.Формы https://yandex.ru/forms/mobile  
-Google Forms - https://www.google.com/intl/ru_ua/forms/about/  
-SurveyMonkey - https://ru.surveymonkey.com/  
-Survio - https://www.survio.com/ru/  
-Typeform - https://www.typeform.com/  
-Simpoll - https://simpoll.ru/  
-Anketolog - https://anketolog.ru/  
-Onlin Test Pad - https://onlinetestpad.com/ru  
-Surveygizmo - https://www.surveygizmo.com/  

8 Изучение внешних электронных ресурсов (программных продуктов) для 
анализа данных, визуализации, прогнозирования, нейросетевых 
вычислений и т.д.: 
«Яндекс.Аудитории» https://audience.yandex.ru/  
"Яндекс.Взгляд" https://surveys.yandex.ru  
https://wordassociation.ru/   
https://wordstat.yandex.ru/  
https://www.archimatetool.com/archive/ 
https://uxpressia.com 
https://miro.com  
https://online.visual-paradigm.com 
https://creately.com/ru/usage/шаблоны-карт-эмпатии/; https://miro.com.  
http://облакослов.рф/  
https://wordcloud.online/ru  
https://wordscloud.pythonanywhere.com/ 
- SPSS - https://www.ibm.com/support/pages/downloading-ibm-spss-statistics-25   
-Statistica - http://statsoft.ru/products/trial/  

2 5 Изучение учебной литературы. 
5 Изучение дополнительных материалов, в том числе с использованием 

ресурсов Интернет для выполнения практико-ориентированных заданий. 
2 Подготовка к практико-ориентированным занятиям. Сбор и анализ 

маркетинговой информации для рыночной и клиентской аналитики, 
расчет необходимых показателей.  

7 Изучение внешних электронных ресурсов (программных продуктов) для 
анализа данных, визуализации, прогнозирования, нейросетевых 
вычислений и т.д.: 
«Яндекс.Аудитории» https://audience.yandex.ru/  
"Яндекс.Взгляд" https://surveys.yandex.ru  
https://wordassociation.ru/   
https://wordstat.yandex.ru/  
https://www.archimatetool.com/archive/ 
https://uxpressia.com 
https://miro.com  
https://online.visual-paradigm.com 

https://www.google.com/intl/ru_ua/forms/about/
https://ru.surveymonkey.com/
https://www.survio.com/ru/
https://www.typeform.com/
https://simpoll.ru/
https://anketolog.ru/
https://onlinetestpad.com/ru
https://www.surveygizmo.com/
https://audience.yandex.ru/
https://surveys.yandex.ru/
https://wordassociation.ru/
https://wordstat.yandex.ru/
https://uxpressia.com/
https://miro.com/
https://online.visual-paradigm.com/
https://creately.com/ru/usage/шаблоны-карт-эмпатии/
http://облакослов.рф/
https://wordcloud.online/ru
https://wordscloud.pythonanywhere.com/
https://www.ibm.com/support/pages/downloading-ibm-spss-statistics-25
http://statsoft.ru/products/trial/
https://audience.yandex.ru/
https://surveys.yandex.ru/
https://wordassociation.ru/
https://wordstat.yandex.ru/
https://uxpressia.com/
https://miro.com/
https://online.visual-paradigm.com/
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https://creately.com/ru/usage/шаблоны-карт-эмпатии/; https://miro.com.  
http://облакослов.рф/  
https://wordcloud.online/ru  
https://wordscloud.pythonanywhere.com/ 
- SPSS - https://www.ibm.com/support/pages/downloading-ibm-spss-statistics-25   
-Statistica - http://statsoft.ru/products/trial/  

1, 2 30 Практическая подготовка при выполнении курсовой работы и ее презентации. 
 

4.5. Примерная тематика курсовых работ (проектов) 
 
1. Подготовка продуктового предложения в программе инновационного развития 

предприятия.  
2. Разработка продуктового предложения в проекте инновационного развития компании.  
3. Управление продуктовым портфелем предприятия, функционирующей в 

высокотехнологичных отраслях.  
4. Разработка маркетинговой стратегии продукта промышленного производства. 
5. Управление разработкой и выведением инновационного продукта на рынок. 
6. Разработка маркетинговой стратегии развития инновационного продукта. 
7. Разработка ценностного предложения компании, функционирующей в 

высокотехнологичных отраслях.  
8. Тестирование бизнес-идеи продукта с использованием инструментов «бережливого 

стартапа». 
9. Разработка MPV на основе маркетинговой информации. 

 

5. ПЕРЕЧЕНЬ УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКОГО ОБЕСПЕЧЕНИЯ ДЛЯ 
САМОСТОЯТЕЛЬНОЙ РАБОТЫ  

Учебно-методическое обеспечение для самостоятельной работы студентов в 
составе УМК дисциплины (ОРИОКС, URL: http://orioks.miet.ru/): 
Модуль 1 «Продуктовые исследования» 
 Методические рекомендации студентам по освоению дисциплины. 
 Методические рекомендации по выполнению курсовой работы. 
 Перечень вопросов к зачету. 

Модуль 1 «Стратегия управления продуктом» 
 Методические рекомендации студентам по освоению дисциплины. 
 Методические рекомендации по выполнению курсовой работы. 
 Перечень вопросов к зачету. 

 

https://creately.com/ru/usage/шаблоны-карт-эмпатии/
http://облакослов.рф/
https://wordcloud.online/ru
https://wordscloud.pythonanywhere.com/
https://www.ibm.com/support/pages/downloading-ibm-spss-statistics-25
http://statsoft.ru/products/trial/
http://orioks.miet.ru/
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6. ПЕРЕЧЕНЬ УЧЕБНОЙ ЛИТЕРАТУРЫ 

Литература 
1. Игрунова О.М. Маркетинговые исследования: учебник для бакалавров и 

магистров / О.М. Игрунова, Е.В. Манакова, Я.Г. Прима. - СПб.: Питер, 2017. - 224 
с. - (Учебник для вузов). - ISBN 978-5-4461-0488-8. 

2. Котлер Ф. Основы маркетинга. Краткий курс = Marketing Essentials / Kotler Ph.: 
Пер. с англ. / Ф. Котлер. - М.: Вильямс, 2015. - 496 с. - ISBN 978-5-8459-2013-3. 

3. Ламбен Ж. Ж. Менеджмент, ориентированный на рынок. Стратегический и 
операционный маркетинг/ Ж. Ж. Ламбен - 2-е изд. - СПб.: Питер, 2014. - 720 с. - 
(Классика МВА). - ISBN 978-5-496-00841-9. 

4. Сборник практических занятий по маркетингу / Н.Н. Пискунова, М.В. Акульчева, 
О.Г. Алаева, А.В. Торгашова; Министерство образования и науки РФ, 
Национальный исследовательский университет "МИЭТ"; Под ред. Н.К. 
Моисеевой, Н.Н. Пискуновой. - М.: МИЭТ, 2014. - 156 с. 
 

                                                  Периодические издания 
 

1. Практический маркетинг: научный журнал / Агентство Би Си Ай Маркетинг. - М.: 
Агентство Би Си Ай Маркетинг, 1997 -. - URL: https://lib.rucont.ru/efd/178315/info 
(дата обращения: 20.09.2023). – Режим доступа: для зарегистрированных 
пользователей МИЭТ. 

2. Реклама. Теория и практика /   Издательский дом "Гребенников". - М.: Гребенников, 
1997 - . - URL: https://www.grebennikoff.ru/product/8/ (дата обращения: 20.09.2023). – 
Режим доступа: для зарегистрированных пользователей МИЭТ.  

3. Маркетинг и маркетинговые исследования /   Издательский дом "Гребенников". - М.: 
Гребенников, 1996 - . - URL: https://grebennikon.ru/journal-3.html (дата обращения: 
20.09.2023). – Режим доступа: для зарегистрированных пользователей МИЭТ.  

4. Секрет фирмы: интернет-журнал о бизнесе в России: сайт. – Москва, 2021 -. - 
URL:  https://secretmag.ru/ (дата обращения: 20.09.2023). 

7. ПЕРЕЧЕНЬ   ПРОФЕССИОНАЛЬНЫХ БАЗ ДАННЫХ, ИНФОРМАЦИОННЫХ 
СПРАВОЧНЫХ СИСТЕМ 

 
1. Лань: электронно-библиотечная система. URL: https://e.lanbook.com/ (дата 

обращения: 20.09.2023). 
2. eLIBRARY.RU: научная электронная библиотека: сайт. – Москва, 2000. – URL: 

https://elibrary.ru (дата обращения: 20.09.2023). 
3. Юрайт: образовательная платформа. - Москва, 2013. - URL: https://urait.ru/ (дата 

обращения: 20.09.2023). - Режим доступа: для авторизированных пользователей МИЭТ 

8. ОБРАЗОВАТЕЛЬНЫЕ ТЕХНОЛОГИИ 
 

В ходе реализации обучения используется смешанное обучение  -  сочетание 
традиционных форм аудиторного обучения с элементами электронного обучения, в 
котором используются специальные информационные технологии, такие как видео и 
интерактивные элементы. На практических занятиях по дисциплине используются 
следующие интерактивные формы проведения занятий: 

https://lib.rucont.ru/efd/178315/info
https://www.grebennikoff.ru/product/8/
https://grebennikon.ru/journal-3.html
https://secretmag.ru/
https://e.lanbook.com/
https://elibrary.ru/
https://urait.ru/
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 Кейс-занятие.  
 Деловая игра. 

Обучение может реализовываться с применением электронного обучения и 
дистанционных образовательных технологий. 

В процессе чтения лекций применяются презентации, содержащие различные виды 
информации: текстовые и графические. 

Освоение образовательной программы обеспечивается ресурсами электронной 
информационно-образовательной среды ОРИОКС.  

Для взаимодействия студентов с преподавателем используются сервисы обратной 
связи: раздел ОРИОКС «Домашние задания», электронная почта, WhatsApp – мессенджер.  

При проведении занятий и для самостоятельной работы используются внешние 
электронные ресурсы в формах: 

1. Научная электронная библиотека eLIBRARY.RU URL: http://elibrary.ru/ (дата 
обращения: 20.09.2023).  

2. Библиотека маркетолога «Энциклопедия маркетинга» 
URL: https://www.marketing.spb.ru/read.htm (дата обращения: 20.09.2023). 

3. Гильдия маркетологов URL:https://www.marketologi.ru/ (дата обращения: 20.09.2023). 
4. Профессиональное сообщество вМаркетинге.ру URL: http://vmarketinge.ru/ (дата 

обращения: 20.09.2023). 
5. Корпоративная информационно-технологическая платформа ОРИОКС  URL: 

http:/orioks.miet.ru.   
6. Открытое образование URL: https://openedu.ru/ (дата обращения: 20.09.2023). 
7. Курс «Маркетинг» ВШЭ URL: https://openedu.ru/course/hse/MARK/ (дата обращения: 

20.09.2023). 
8. WhatsApp – мессенджер. Бесплатная система мгновенного обмена текстовыми 

сообщениями для мобильных и иных платформ с поддержкой голосовой и 
видеосвязи. Гаджет с функцией геолокации. 

 
9. МАТЕРИАЛЬНО-ТЕХНИЧЕСКОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ 

Наименование 
учебных аудиторий 
и помещений для 
самостоятельной 
работы 

Оснащенность учебных аудиторий и 
помещений для самостоятельной работы 

Перечень 
программного 
обеспечения 

Учебная аудитория  Специализированная мебель (место 
преподавателя, посадочные места для 
студентов) 
Материально-техническое оснащение: 
Моноблок DellOptiPlex 747017 в 
комплекте мышка и клавиатура, коммутатор 
D-Link DGS -1100-08, телевизоры LG 
65UM7300PLB, система записи и 
трансляции c PTZ камерой, доска меловая 

Операционная 
система Microsoft 
Windows, Microsoft 
Office, браузер 
(Firefox или Internet 
Explorer или Google 
Chrome); 
Acrobat reader DC 

http://elibrary.ru/
https://www.marketing.spb.ru/read.htm
https://www.marketologi.ru/
http://vmarketinge.ru/
https://openedu.ru/
https://openedu.ru/course/hse/MARK/
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Наименование 
учебных аудиторий 
и помещений для 
самостоятельной 
работы 

Оснащенность учебных аудиторий и 
помещений для самостоятельной работы 

Перечень 
программного 
обеспечения 

Учебная аудитория Специализированная мебель (место 
преподавателя, посадочные места для 
студентов) 
Материально-техническое оснащение: 
Системный блок, монитор Iiyama 
PLB1906S-B1, проектор LG DX540, 
экран рулонный настенный Da-lite, 
клавиатура Logitech Y-RZ42, мышь 
Logitech MRBA97, шкаф 
телекоммуникационный напольный 
ЦМО ШТК-М-18.6.6, учебная доска 

 

Помещение для 
самостоятельной 
работы  

Компьютерная  техника  с возможностью 
подключения к сети  «Интернет»  и 
обеспечением доступа в электронную 
информационно-образовательную среду 
МИЭТ 

Операционная 
система Microsoft 
Windows, Microsoft 
Office Professional 
Plus или Open 
Office, браузер 
(Firefox,  Google 
Chrome); 
Acrobat reader DC 

 
10. ФОНДЫ ОЦЕНОЧНЫХ СРЕДСТВ ДЛЯ ПРОВЕРКИ  

СФОРМИРОВАННОСТИ КОМПЕТЕНЦИЙ/ПОДКОМПЕТЕНЦИЙ 
 
ФОС по подкомпетенции  ОПК-9.ПрМ «Способен проводить исследования рынка и 
использовать знания особенностей Индустрии 4.0 и формирующихся технологических 
укладов при подготовке продуктового предложения в разрабатываемых программах и 
проектах инновационного развития» 

Фонд оценочных средств представлен  отдельным документом и размещен в 
составе УМК дисциплины электронной информационной образовательной среды 
ОРИОКС, URL: http://orioks.miet.ru/.  
 

11. МЕТОДИЧЕСКИЕ УКАЗАНИЯ ДЛЯ ОБУЧАЮЩИХСЯ ПО ОСВОЕНИЮ 
ДИСЦИПЛИНЫ 

 
11.1. Особенности организации процесса обучения  
Посещение лекций и семинаров обязательно. Дополнительной формой аудиторной 

работы являются консультации. Консультации проводятся лектором и преподавателем, 
ведущим семинарские занятия, еженедельно.  

В процессе чтения лекций применяются презентации, содержащие различные виды 
информации: текстовые, графические и видео.  

http://orioks.miet.ru/


KpoMe Toro, B npou;ecce o6ytremrn Rcnorrn3)'IOTCH KeH:c-TeXHorrorRR, .z:urcKyccRR, 

,n:erroBhle Rrpni, TPeHH:Hr, TeXHorrorH:H: perneHH:H R3o6peTaTerrnciGIX 3a,n:a'I R M03roBoro rnTypMa, 

TeXHorrorH:R UX-Rccrre,n:oBaHH:H R ,n:pyrRe H:ccrre,n:oBaTerrncKH:e TexHorrorRR. 

KpoMe Toro, pe3yJinTani no,n:roTOBKH: KypcoBoH: pa6oni ny6JIH:'IHO BhiHOCHTCH Ha 3aii{RTY 

Ha 16 He,n:erre KOMH:CCH:H:, KOTOpaH COCTOH:T H:3 npeno,n:aBaTeJieH Kacpe,n:phl MapKeTH:Hra H: 

ynpaBrreHH:H npoeKTaMR (B03MO)KHO, R npRrrrarneHHoro npa.KTH:Ka - npe,n:cTaBH:TeJIH 6H:3Hec­

coo6mecTBa). 

11.2. CHcTeMa KOHTpomi H ou;eHHBaHHH 

~JIH OI.J;eHKH: ycneBaeMOCTH: CTy,n:eHTOB no ,n:H:CqH:nJIH:He H:Cn01Ih3yeTCH HaKOnH:TeJihHaH 

6aJIJihHaH CH:CTeMa. 

OaJIJiaMH: OIJ;eHH:BaiOTCH: BhiiTOJIHeHH:e Ka)l(,[{oro KOHTPOJihHOrO MeponpH:HTH:H B CeMeCTPe 

(B CYMMe 100 6arrrroB ). 

ITo CYMMe 6arrrroB BhiCTaBJIHeTCH H:ToroBM on:eHKa no npe,n:MeTy. CTP)'KTypa R rpacpRK 

KOHTp01IhHhiX MeponpRHTRH ,n:ocTyneH B OPHOKC, URL: http://orioks.miet.m/. 

KypcoBM pa6oTa on:eHH:BaeTCH B Te'IeHH:e ceMecTPa B CYMMe 100 6arrrroB. CTP)'KTypa R 

rpacpRK KOHTPOJihHhiX MeponpH:HmH: ,n:ocTyneH B OPHOKC// URL: http://orioks.miet.m/ . 

~on:eHT Kacpe,n:pni MRYTI, .n:on:eHT . ~ /O.M.l1rpyHoBai 
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Pa6oqrur rrporpaMMa .IJ:HCUHIIJIHH:bi «I1po,nru<T-MeHe,ZJ;:>KMeHT» no HarrpasrreHHIO 27.03.05 
«11HHOBaTHKa», HarrpaBJieHHOCTH (rrpo¢HJI10) «YrrpaBJieHHe Ha)'KOeMKHM I1QOH3BO.IJ:CTBOM» 

pa3pa6oTaHa Ha Ka¢e.npe «MapKeTHHr H ynpasrreHHe rrpoeKTaMH» H yTsep)l()J;eHa Ha 3ace,naHHH 

Ka¢e.npni « 27 » oKnr6pj! 2023 ro.na, rrpoTOKOJI NQ _l_. 

3ase.nyromHH: Ka¢e.npoH: MH YTI 

~HCTCOrnACOBAHHR 

Pa6oqrur rrporpaMMa corrracosaHa c IJ;eHTpOM rro.nroTOBKH K aKKpe,nHTaUHH H He3aBHCHMOH 

oueHKH KaqecTBa 

HaqarrbHHK AHOK ---~--+->-'T-r"---------.1 ll.M. HHKYJIHHa I 

Pa6oqrur rrporpaMMa corrracosaHa c 6H6rrHoTeKoH: Mll3T 

. / 
/ .ll:HpeKTOp 6H6JIHOTeKH ___ ·!l7J___,~'---------'I T .TI. <l>HJIHrrrrosa I 

I 
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