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1. ПЕРЕЧЕНЬ ПЛАНИРУЕМЫХ РЕЗУЛЬТАТОВ ОБУЧЕНИЯ  

Дисциплина участвует в формировании следующей компетенции образовательной 
программы: 

 

Компетенции 
Подкомпетенции, 
формируемые в 
дисциплине 

Индикаторы достижения 
компетенций 

ОПК-4. Способен 
разрабатывать и 
принимать 
экономические и 
финансово 
обоснованные 
организационно-
управленческие 
решения, планировать и 
организовывать 
профессиональную 
деятельность, 
осуществлять контроль и 
учет ее результатов 

ОПК-4.ОМ 
Способен 
разрабатывать и 
принимать 
экономически 
обоснованные 
управленческие 
решения по 
увеличению объемов 
продаж на основе 
анализа 
формирование 
спроса 

Знает основы формирования спроса 
и особенности использования 
инструментов комплекса маркетинга 
для разработки мероприятий по 
увеличению объемов продаж. 
Умеет анализировать спрос и 
разрабатывать мероприятия с 
использованием инструментов 
комплекса маркетинга по 
увеличению объемов продаж. 
Имеет опыт деятельности в области 
анализа спроса и разработки 
мероприятий по увеличению 
объемов продаж. 

 

2. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ В СТРУКТУРЕ ОБРАЗОВАТЕЛЬНОЙ       
ПРОГРАММЫ 

Дисциплина входит в обязательную часть Блока 1 «Дисциплины (модули)» 
образовательной программы. 

Входные требования к дисциплине: изучение данной дисциплины базируется на 
знаниях истории развития производительных сил, предпринимательства, теоретических 
основ рыночной экономики, основных разделов высшей математики; на умении 
осуществлять поиск и анализ статистической информации для выполнения расчетно-
аналитических процедур; на опыте использование системного подхода для нахождения 
альтернативных вариантов решения поставленных задач, полученных при изучении 
математических  дисциплин,  истории России, правоведения философии, экономической 
теории, теории менеджмента 

  



3 
 

3. ОБЪЕМ ДИСЦИПЛИНЫ И ВИДЫ УЧЕБНОЙ РАБОТЫ 

К
ур

с 

С
ем

ес
тр

 

О
бщ

ая
 т

ру
до

ём
ко

ст
ь 

 
(З

Е
) 

О
бщ

ая
 т

ру
до

ём
ко

ст
ь 

(ч
ас

ы
) 

Контактная работа 

С
ам

ос
то

ят
ел

ьн
ая

 р
аб

от
а 

(ч
ас

ы
) 

П
ро

м
еж

ут
оч

на
я 

ат
те

ст
ац

ия
 

Л
ек

ци
и 

(ч
ас

ы
) 

Л
аб

ор
ат

ор
ны

е 
ра

бо
ты

 (ч
ас

ы
) 

П
ра

кт
ич

ес
ки

е 
за

ня
ти

я 
(ч

ас
ы

) 

3 5 3 108 16 - 16 76 ЗаО 

4. СОДЕРЖАНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ 

№ и наименование 
модуля 

Контактная работа 
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1. Введение в 
маркетинг: 
основные понятия, 
этапы развития. 

2 - 6 10 

Контроль выполнения практико-
ориентированных заданий на 
практических занятиях 

Тестирование 1 

 
2. Исследование рынка 6 - 6 26 

Контроль выполнения практико-
ориентированных заданий на 
практических занятиях 

Тестирование 2 

3. Комплекс 
маркетинга 8 - 4 40 

Контроль выполнения практико-
ориентированных заданий на 
практических занятиях 

Тестирование 3 
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4.1. Лекционные занятия 
 

№
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од
ул

я 
 

ди
сц

ип
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№
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и 

О
бъ

ем
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ти

й 
(ч

ас
ы

) 

Краткое содержание 

1 1 1 Введение в маркетинг. 
Предмет и задачи курса. Основные понятия маркетинга: спрос, 
нужда, потребность, формы спроса и задачи управления 
маркетингом в зависимости от состояния спроса, принципы и 
функции маркетинга и т.д. Роль маркетинга в компании. 

1 1 Этапы развития маркетинга. 
Эволюция концепций маркетинга. 
Современные особенности развития маркетинга в России. 

2 2 2 Сегментирование рынка. 
Основные понятия и условия сегментации. Модель СТП. Методы 
сегментирования. Позиционирование. Маркетинговые стратегии. 

3 1 Маркетинговые исследования. 
Основные направления маркетинговых исследований. 
Классификация и типы маркетинговых исследований. 
Качественные и количественные маркетинговые исследования. 
Основные этапы маркетинговых исследований. 

3 1 Вторичные данные в маркетинговых исследованиях 
Понятие вторичных данных. Источники вторичных данных. 

4 2 Первичные данные в маркетинговых исследованиях. 
Классификации методов маркетинговых исследований. 
Содержание базовых методов маркетинговых исследований. 

3 

5 2 Товарная политика компании. 
Определение понятия «товар» и его свойства. Модель товара. 
Особенности маркетинга различных видов товаров. 
Конкурентоспособность товара. 
Концепция жизненного цикла товара (ЖЦТ).   

6 2 Ценообразование. 
Понятие цены. Факторы, влияющие на ценообразование. Этапы 
ценообразования. Методы ценообразования. Ценовые стратегии.  

7 2 Маркетинговые коммуникации. 
Процесс маркетинговых коммуникаций. Виды маркетинговых 
коммуникаций. 

8 2 Каналы распределения. 
Виды каналов распределения. Функции каналов распределения. 
Структура каналов распределения. Факторы, влияющие на 
структуру канала сбыта. 
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4.2. Практические занятия  
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Краткое содержание 

1 1 2 Практическое занятие: «Сущность маркетинга: спрос и его формы» 
Основные понятия маркетинга: нужда, потребность, спрос, виды 
спроса и задачи управления маркетингом в зависимости от 
состояния спроса. По результатам индивидуальной работы 
дискуссия. Индивидуальная работа. Кейс-занятие 

2-3 4  
 

Практическое занятие: «Разработка комплекса маркетинга нового 
товара». Деловая игра. 
Обсуждение существующих практик и примеров. 
Использование метода фокальных объектов для поиска креативных 
решений. Презентация решений. 
Групповая работа, ориентированная на разработку комплекса 
маркетинга товара. Групповая работа. 

2 

4-5 4 Тестирование товара. Деловая игра. 
Презентация решений. Исследовательская работа в группах. 

6 2 Практическое занятие: «Сегментирование рынка». 
Определение критериев сегментирования. Сегментирование рынка.  
Выбор и обоснование стратегии работы с сегментами.  
Презентация решений. 
Исследовательская работа в группах. 

3 
 

7 2 Практическое занятие: «Разработка модели товара»  
Определение уровней товара. Обоснование высокой 
воспринимаемой ценности товара для целевого рынка. Построение 
модели товара. Презентация решений. 
Исследовательская работа в группах. 

8 2 Практическое занятие: «Разработка словесной части торговой 
марки». Деловая игра. 
Практическая отработка методики создания словесной части 
торговой марки (разработка вариантов словесной части торговой 
марки, тестирование и выбор наиболее подходящего варианта). 
Исследовательская работа в группах. 

 
4.3. Лабораторные работы 

Не предусмотрены 
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4.4. Самостоятельная работа студентов 

№
 м

од
ул

я 
Д

ис
ци

пл
ин

ы
 

О
бъ

ем
 за

ня
ти

й 
(ч

ас
ы

) 
Вид СРС 

1 4 Изучение учебной литературы по темам: «Введение в маркетинг», «Этапы 
развития маркетинга». 

2 Изучение дополнительных материалов, в том числе с использованием 
ресурсов Интернет. 

2 Подготовка к практическим занятиям №1-3. 
2 Подготовка к тестированию 

2 8 Изучение учебной литературы по темам: «Сегментирование рынка»,  
«Маркетинговые исследования», «Вторичные данные в маркетинговых 
исследованиях», «Первичные данные в маркетинговых исследованиях». 

6 Изучение дополнительных материалов, в том числе с использованием 
ресурсов Интернет. 

10 Подготовка к практическим занятиям 4-6. 
2 Подготовка к тестированию 

3 14 Изучение учебной литературы по темам «Товарная политика компании», 
«Ценообразование», «Маркетинговые коммуникации», «Каналы 
распределения». 

8 Изучение дополнительных материалов, в том числе с использованием 
ресурсов Интернет. 

16 Подготовка к практическим занятиям №7-8. 
2 Подготовка к тестированию 

 
4.5. Тематика курсовых работ (проектов) 

Не предусмотрены 

5. ПЕРЕЧЕНЬ УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКОГО ОБЕСПЕЧЕНИЯ ДЛЯ 
САМОСТОЯТЕЛЬНОЙ РАБОТЫ  

Учебно-методическое обеспечение для самостоятельной работы студентов в составе 
УМК дисциплины (ОРИОКС// URL: http://orioks.miet.ru/): 
Общие документы 
 Методические указания по дисциплине «Правовое обеспечение экономической 

безопасности» 
 Сценарий обучения по дисциплине 
 Список учебной и нормативно-правовой литературы 

Модуль 1 «Введение в маркетинг: основные понятия, этапы развития» 
 Методические рекомендации студентам по освоению дисциплины. 
 Перечень вопросов к зачету. 

http://orioks.miet.ru/
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Модуль 2 «Исследование рынка» 
 Методические рекомендации студентам по освоению дисциплины. 
 Методические рекомендации по выполнению практико-ориентированных заданий. 

Модуль 3 «Комплекс маркетинга» 
 Методические рекомендации студентам по освоению дисциплины. 
 Методические рекомендации по выполнению практико-ориентированных заданий. 
 Перечень вопросов к зачету. 

6. ПЕРЕЧЕНЬ УЧЕБНОЙ ЛИТЕРАТУРЫ 

Литература 
1. Игрунова О.М. Маркетинговые исследования: учебник для бакалавров и магистров / 
О.М. Игрунова, Е.В. Манакова, Я.Г. Прима. - СПб.: Питер, 2017. - 224 с. - (Учебник для 
вузов). - ISBN 978-5-4461-0488-8. 
2. Котлер Ф. Основы маркетинга. Краткий курс = Marketing Essentials / Kotler Ph.: Пер. с 
англ. / Ф. Котлер. - М.: Вильямс, 2015. - 496 с. - ISBN 978-5-8459-2013-3. 
3. Ламбен Ж. Ж. Менеджмент, ориентированный на рынок. Стратегический и 
операционный маркетинг/ Ж. Ж. Ламбен - 2-е изд. - СПб.: Питер, 2014. - 720 с. - (Классика 
МВА). - ISBN 978-5-496-00841-9. 
4. Сборник практических занятий по маркетингу / Н.Н. Пискунова, М.В. Акульчева, О.Г. 
Алаева, А.В. Торгашова; Министерство образования и науки РФ, Национальный 
исследовательский университет "МИЭТ"; Под ред. Н.К. Моисеевой, Н.Н. Пискуновой. - 
М.: МИЭТ, 2014. - 156 с. 

Периодические издания 
1. Практический маркетинг: научный журнал / Агентство Би Си Ай Маркетинг. - М.: 
Агентство Би Си Ай Маркетинг, 1997 -. - URL: https://lib.rucont.ru/efd/178315/info (дата 
обращения: 22.12.2023). – Режим доступа: для зарегистрированных пользователей МИЭТ. 
2. Реклама. Теория и практика /   Издательский дом "Гребенников". - М.: Гребенников, 1997 
- . - URL: https://www.grebennikoff.ru/product/8/ (дата обращения: 22.12.2023). – Режим 
доступа: для зарегистрированных пользователей МИЭТ.  
3. Маркетинг и маркетинговые исследования /   Издательский дом "Гребенников". - М.: 
Гребенников, 1996 - . - URL: https://grebennikon.ru/journal-3.html (дата обращения: 22.12.2023). 
– Режим доступа: для зарегистрированных пользователей МИЭТ.  

 
7. ПЕРЕЧЕНЬ   ПРОФЕССИОНАЛЬНЫХ БАЗ ДАННЫХ, ИНФОРМАЦИОННЫХ 

СПРАВОЧНЫХ СИСТЕМ 
 

1. Лань: электронно-библиотечная система. URL: https://e.lanbook.com/ (дата 
обращения: 22.12.2023). 

2. eLIBRARY.RU: научная электронная библиотека: сайт. – Москва, 2000. – URL: 
https://elibrary.ru (дата обращения: 22.12.2023). 

3. Юрайт: образовательная платформа. - Москва, 2013. - URL: https://urait.ru/ (дата 
обращения: 22.12.2023). - Режим доступа: для авторизированных пользователей МИЭТ. 

https://lib.rucont.ru/efd/178315/info
https://www.grebennikoff.ru/product/8/
https://grebennikon.ru/journal-3.html
https://e.lanbook.com/
https://elibrary.ru/
https://urait.ru/
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8. ОБРАЗОВАТЕЛЬНЫЕ ТЕХНОЛОГИИ 

В ходе реализации обучения используется смешанное обучение  -  сочетание 
традиционных форм аудиторного обучения с элементами электронного обучения, в 
котором используются специальные информационные технологии, такие как видео и 
интерактивные элементы. На практических занятиях по дисциплине используются 
следующие интерактивные формы проведения занятий: Кейс-занятие. Деловая игра. 

Обучение может реализовываться с применением электронного обучения и 
дистанционных образовательных технологий. 

В процессе чтения лекций применяются презентации, содержащие различные виды 
информации: текстовые и графические. 

Освоение образовательной программы обеспечивается ресурсами электронной 
информационно-образовательной среды ОРИОКС.  

Для взаимодействия студентов с преподавателем используются сервисы обратной 
связи: раздел ОРИОКС «Домашние задания», электронная почта. 

9. МАТЕРИАЛЬНО-ТЕХНИЧЕСКОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ 

Наименование 
учебных аудиторий 
и помещений для 
самостоятельной 
работы 

Оснащенность учебных аудиторий и 
помещений для самостоятельной 
работы 

Перечень 
программного 
обеспечения 

Учебная аудитория  Специализированная мебель (место 
преподавателя, посадочные места для 
студентов) 
Материально-техническое оснащение: 
Моноблок Lenovo F0AM0092RK, проектор 
Panasonic PT-VW535N, экран Mediavisor, 
экран рулонный 
настенный, телевизор Panasonic TX-
85XR940, телевизор LG 55UF771V, 
клавиатура Lenovo SK-8861, мышь Lenovo 
ZTM600, радиосистема Shure BLX88E 
K3E, акустика JBL PRX700, микшер Nady 
SRM-10X, HDMI-адаптер Trendnet TU3-
HDMI, HDMIDVB-T Modulator Dr.HD MR 
125 HD, коммутатор Eltex MES2208P, 
учебная доска, кафедра 

Операционная 
система Microsoft 
Windows, Microsoft 
Office, браузер 
(Firefox или Internet 
Explorer или Google 
Chrome); 
Acrobat reader DC 

Учебная аудитория 
 

Специализированная мебель (место 
преподавателя, посадочные места для 
студентов) 
Материально-техническое оснащение: 
Учебная доска 

Не требуется 

Помещение для 
самостоятельной 
работы 
(компьютерный 
класс библиотеки) 

Материально-техническое оснащение: 
17 компьютеров, объединенных в сеть, с 
выходом в Интернет и обеспечением 
доступа в электронную информационно-
образовательную среду МИЭТ 

Операционная 
система Windows, 
Microsoft Office, 
браузер  
 



10. <DOH,l:t:hl O:QEHOlffihiX CPE,[I;CTB ,[I;JUI IIPOBEPKH 
C<DOPMHPOBAHHOCTH KOMIIETEH:QHHlrrO,[I;KOMIIETEH:QHH 

cl>oH.n: OI(eHO"t!IfbiX cpe.n;cTB no no;:u<oMneTeHI(HH Ol1K-4.0M «Cnoco6eH p83pa6aTDIBaTb 

H npHHHMaTb 3KOHOMH"tleCKH 060CHOBaHHbie yrrpaBJieH"tleCKHe pemeHIDI no }'BeJIH"lleHHIO 

06'beMOB npo.n;IDK Ha OCHOBe amUIH3a <j:>opMHpOBaHHe cnpoca» npe.n;cTaBJieH OT,r(eJibHDIM 

.n:oK)'MeHTOM H p83MemeH B cocTaBe YMK .n;HCI(HnJIHHhi 3JieKTPOHHOH HH<j:>opMai(HonnoH: 

o6p83oBaTeJihHOH cpe.n;hi OPMOKC/1 URL: http://orioks.miet.ru/. 

11. METO,[I;IJ:liECKHE YKA3AHIDI ,[I;JUI OEYliAIOmHXCSI 110 OCBOEHHIO 
,[I;HC:QHIIJIHHhl 

11.1. Oco6euuocTH oprauuJan;uu rrpon:ecca o6yqeuun 
ITocemeHHe rreKI(HH H ceMHHapoB o65!3aTeJihHO. ,[{onorrHHTeJihHOH <j:>opMoii ay,r(HTOpHoii 

pa6oThi 5IBJI5IIOTC5! KOHcyrri>Tai(HH. KoHcyrrhTai(HH npoBOMTC5! rreKTopoM H npeno.n;aBaTerreM, 

Be.zzy:mHM CeMHHapCKHe 3aH5ITIDI, e:>KeHe.n;eJihHO. 

B npoi(ecce "t!TeHIDI rreKI(HH npHMeH5IIOTC5I npe3eHTai(HH, co.n:ep:>KaHHe p83JIH"t!Hhie BH.ll:bi 

HH<j:>OpMai(HH: TeKCTOBbie, rpa<j:>H"tleCKHe H BH,r(eO. 

l1pH H3y-qeHHH BHemHero 3JieKTPOHHOrO pecypca HCnOJib3JIOTC5! COBpeMeHHhle 

TeXHOJIOrHH ,r(HCTaHI(HOHHOrO o6y-qeHIDI H HH<j:>OpMai(HOHHbie TeXHOJIOrHH (Kypc «MapKeTHHr» 

BIII3 URL: https://openedu.ru/courselhse/MARK/, nrraT<j:>opMa 0TKphiTOe o6p83oBaHHe 

https://openedu.ru/- BHeay.n;HTOpHa5I pa6oTa). 

KpoMe TOrO, B npOI(eCce o6y-qeHIDI HCnOJih3JIOTC5! Keftc-TeXHOJIOrHH, ,r(HCKYCCHH, 
.n:erroBhie Hrphi, TPeHHHr, TeXHorrorHH pemeHIDI H3o6peTaTeJibcKHX 3a.n;a-q H M03roBoro mTypMa, 
HCCJie,r(OBaTeJibCKHe TeXHOJIOrHH H T.,r(. 

11.2. CncTeMa KOBTpoJIJI u ou:euusauun 
,[{JI5I OI(eHKH ycneBaeMOCTH CTy.n;eHTOB no ,r(HCI(HnJIHHe HCnOJib3yeTC5! HaKOTIHTeJibHa5I 

6arrJihHa5I CHCTeMa. 

EarrrraMH oi(eHHBaiOTC5!: BbiTIOJIHeHHe Ka:>K.n:oro KOHTPOJihHoro MeponpiDITIDI B ceMecTpe 

H C,r(a"tla 3a"tleTa C OI(eHKOH (B C)'MMe 100 6arrJIOB ). 

ITo C)'MMe 6arrnoB BhiCTaBJI5IeTC5I HTOrOBa5I OI(eHKa no npe.n;Mery. CTPJKTypa H rpa<j:>HK 

KOHTPOJIDHbiX MeponpiDITHii .n:ocTyrreH B OPMOKC/1 URL: http://orioks.miet.ru/. 

~· /O.M. llrpy>wBa/ 
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Pa6o'IM rrporpaMMa ,nMcu;~-mmrni>I «0CHOBI>I MapKeTMHra» no crrenmuThHOCTif 38.05.01 
«3KOHOMif'leCKM 6e30IIaCHOCTb», crrenmUIM3anMif «YrrpaBJieHife 3KOHOMifl:JeCKOH 

6e3orracHOCTI>IO» pa3pa6oTaHa Ha Ka¢e.npe M11YI1 11 yrBep)K,UeHa Ha 3ace,naHMif Ka¢e,npbi 

«2 ? » --IZ 20& o.na, rrpoToKorr N2 5 . 

I C.IT. OrreiiHMK I 

~CTCOr~ACOBAHHH 

Pa6ol:JM rrporpaMMa corrracoBaHa c Ka¢e.npoii 3M<!> 

1 r .rr. EpMorrmHa 1 

Pa6ol:JM rrporpaMMa corrracoBaHa c U:eHTpOM rro.nroTOBKif K aKKpe.ll:lfTanMM 11 He3aBMCMMOH 

oneHKM Kal:JeCTBa 

HallaJIDHifK AHOK I .H.M.HMKyrrMHa I 

Pa6o'IM rrporpaMMa corrracoBaHa c 6M6JIMOTeKOH M.H3T 

lr t1L+;f 
( ):(HpeKTOp 6H6JIHOTeKH ----9---T--:.f------- I T.Il.<l>MJIIfiiiiOBa I 
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