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1. ПЕРЕЧЕНЬ ПЛАНИРУЕМЫХ РЕЗУЛЬТАТОВ ОБУЧЕНИЯ  
 

Практика участвует в формировании следующих компетенций/подкомпетенций: 
 

Компетенции 
Подкомпетенции, 
формируемые на 
практике 

Индикаторы достижения 
подкомпетенций 

УК-3 Способен 
осуществлять социальное 
взаимодействие и 
реализовывать свою роль 
в команде 

УК-3.УчПр Способен 
работать в 
профессиональном 
коллективе над 
выполнением 
производственных 
заданий 

Знания этических норм поведения 
в профессиональном коллективе, 
ролей в команде. 
Умения определять свою роль в 
профессиональном коллективе в 
зависимости от поставленных 
перед ним (коллективом) задач.  
Опыт деятельности 
в обмене практическими навыками 
в процессе выполнения 
производственного задания. 

УК-4 Способен 
осуществлять деловую 
коммуникацию в устной и 
письменной формах на 
государственном языке 
Российской Федерации и 
иностранном(ых) 
языке(ах) 

УК-4.УчПр Способен к 
деловому общению в 
профессиональной 
среде в устной и 
письменной формах на 
государственном языке 
Российской Федерации 

Знания способов представления 
результатов самостоятельно 
выполненного практического 
задания. 
Умения составлять отчет, 
содержащий достаточное для 
понимания описание 
приобретенных на практике 
трудовых навыков, и объяснять их 
суть, используя профессиональную 
терминологию. 
Опыт деятельности 
в деловом общении с 
использованием профессиональных 
понятий и терминов. 

 
Компетенция ПК-8 «Способен применять знания и умения в области маркетинговых 
исследований и управления в практической деятельности» сформулирована на основе 
профессионального стандарта 08.035 «Маркетолог» 
Обобщенная трудовая функция - А: Технология проведения маркетингового 
исследования с использованием инструментов комплекса маркетинга 
Трудовая функция: А/01.6 – Подготовка к проведению маркетингового исследования  
Тип задач профессиональной деятельности: информационно-аналитический 
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Подкомпетенции, 
формируемые на 
практике 

Задачи 
профессиональной 
деятельности 

Индикаторы достижения 
подкомпетенций 

ПК-8.УчПр Способен 
осуществлять подготовку 
к проведению 
маркетингового 
исследования на практике 

- подготовка 
маркетингового 
исследования, 
включающая выявление 
проблемы, выбор 
инструментов и 
составление плана 
исследования, поиск 
источников первичной и 
вторичной маркетинговой 
информации; 

Знания особенностей 
практической подготовки 
маркетинговых исследований. 
Умения находить источники и 
применять методы сбора 
маркетинговой информации. 
Опыт деятельности 
в подготовке задания на 
маркетинговое исследование и 
требований к нему. 

 
 
2. МЕСТО ПРАКТИКИ В СТРУКТУРЕ ОБРАЗОВАТЕЛЬНОЙ ПРОГРАММЫ 
 

Практика направлена на практическую апробацию знаний студентов, полученных в 
процессе освоения дисциплин ОП и формирование первичных умений и навыков в 
области маркетинга и управления проектами. 

Практика входит в часть, формируемую участниками образовательных отношений 
Блока 2 «Практика» образовательной программы. 

Входные требования к практике - знание экономики предприятия, форм 
экономических отношений, в том числе на международном рынке; умение определять 
экономические результаты деятельности предприятия, разрабатывать мероприятия с 
использованием инструментов комплекса маркетинга для увеличения продаж; иметь опыт 
расчета и оценки основных экономических показателей в целях принятия обоснованных 
управленческих решений. 

Учебная ознакомительная практика проводится в 7 семестре.  
 

3. ОБЪЁМ ПРАКТИКИ  
 
Объём практики — 6 ЗЕ (216 ак. часов). 
Практика организуется с 1 по 4 неделю (с учётом самостоятельной работы студента по 
практике в течение недели) 7 семестра. 
Промежуточная аттестация – Зачет с оценкой. 
 

4. СОДЕРЖАНИЕ ПРАКТИКИ 
 

Целью практики является формирование всех компетенций, указанных в п.1, 
независимо от места прохождения практики. Содержание практики соответствует 
направлению и профилю подготовки, а также планируемым видам профессиональной 
деятельности. 
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Организация практики на всех этапах должна быть направлена на закрепление 
знаний, получаемых в процессе обучения в вузе, обеспечение непрерывности и 
последовательности овладения студентами видами профессиональной деятельности в 
соответствии с требованиями, предъявляемыми к уровню подготовки бакалавров. 

Для достижения указанных целей в ходе прохождения практики необходимо решить 
следующие задачи: 

• закрепить знания по подготовке маркетинговых исследований на практическом 
уровне; 

• собрать первичную информацию о результатах деятельности предприятия, 
используя изученные методы; 

• подготовить задание на маркетинговое исследование с учетом предварительно 
разработанных требований к его содержанию. 

Практика организуется путем непосредственного выполнения студентами 
определенных видов работ, связанных с будущей профессиональной деятельностью. 

 
     Пример типового задания по практике 

  
 

Содержание пунктов типового задания 
Код 

формируемой 
подкомпетенции 

1. Ознакомиться с Рабочей программой практики (Вид практики: 
учебная. Тип практики: ознакомительная), уделив особое 
внимание целям, задачам и содержанию учебной практики 

УК-4.УчПр 

2. Ознакомиться с профилем деятельности предприятия – места 
прохождения практики 

УК-4.УчПр 

3. Ознакомиться с материально-технической базой, 
организационной структурой, основными бизнес-процессами, 
задачами и функциями предприятия и его структурного 
подразделения, в котором студент проходит практику 

УК-3.УчПр 
УК-4.УчПр 
ПК-8.УчПр 

4. Ознакомиться с информационной средой компании, нормативно-
справочной базой и методическими материалами, 
регламентирующими деятельность предприятия 

УК-3.УчПр 
УК-4.УчПр 
ПК-8.УчПр 

5. Собрать финансово-экономическую, маркетинговую и иную 
информацию, содержащую сведения о результатах деятельности 
предприятия 

УК-3.УчПр 
УК-4.УчПр 
ПК-8.УчПр 

6. Выполнить индивидуальные задания, определяемые темой, 
местом и иными особенностями прохождения практики 

УК-3.УчПр, 
УК-4.УчПр, 
ПК-8.УчПр 

7. Структурировать и систематизировать собранный в ходе практики 
материал и представить его в виде письменного отчета 

УК-4.УчПр 
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5. ФОРМЫ ОТЧЕТНОСТИ СТУДЕНТА 
Обязательные: 

- комплект документов: индивидуальное задание на практику, рабочий график (план) 
прохождения практики, отчет студента о результатах практики с рекомендуемой оценкой 
руководителя, отзыв руководителя практики от профильной организации. 
 

6. ФОНД ОЦЕНОЧНЫХ СРЕДСТВ ДЛЯ ПРОВЕРКИ  
СФОРМИРОВАННОСТИ КОМПЕТЕНЦИЙ 

 
1. ФОС по подкомпетенции УК-3.УчПр «Способен работать в профессиональном 

коллективе над выполнением производственных заданий». 
2. ФОС по подкомпетенции УК-4.УчПр «Способен к деловому общению в 

профессиональной среде в устной и письменной формах на государственном языке 
Российской Федерации». 

3. ФОС по подкомпетенции ПК-8.УчПр «Способен осуществлять подготовку к 
проведению маркетингового исследования на практике». 

Фонды оценочных средств представлены отдельными документами и размещены в 
составе УМК практики электронной информационной образовательной среды ОРИОКС// 
URL: http://orioks.miet.ru/.  
 

7.      ПЕРЕЧЕНЬ УЧЕБНОЙ ЛИТЕРАТУРЫ 
 

Литература 
1. Голубков Е.П. Маркетинг для профессионалов: практический курс: учебник и 

практикум для бакалавриата и магистратуры / Е. П. Голубков. – Москва: 
Издательство Юрайт, 2019. 474 с. – (Бакалавр и магистр. Академический курс). – 
ISBN 978-5-9916-3749-7. – Текст: электронный // ЭБС Юрайт [сайт]. – URL: 
https://urait.ru/bcode/426253 (дата обращения: 20.09.2020). 

2. Чернышева, А. М.  Промышленный (B2B) маркетинг: учебник и практикум для 
вузов / А. М. Чернышева, Т. Н. Якубова. — 2-е изд. — Москва : Издательство 
Юрайт, 2020. — 472 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-5-534-13680-7. — 
Текст: электронный // ЭБС Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/466297 (дата 
обращения: 20.09.2020)  

3. Конышева М.В. Промышленный маркетинг: Учеб. пособие / М.В. Конышева; М-во 
образования и науки РФ, Федеральное агентство по образованию, МИЭТ(ТУ); Под 
ред. Н.К. Моисеевой. - электрон. изд. - М.: МИЭТ, 2014. - 204 с. 

4. Котлер Ф. Маркетинг менеджмент [Текст] = Marketing Menedgment/Ф. Котлер. – 14-е 
изд. –  800 с. - (Классический зарубежный учебник). - ISBN 978-5-496-00177-9. 

 
8.        ПЕРЕЧЕНЬ  ПРОФЕССИОНАЛЬНЫХ БАЗ ДАННЫХ, 

ИНФОРМАЦИОННЫХ СПРАВОЧНЫХ СИСТЕМ 
 
1. ESOMAR: сайт. – Amsterdam, 2020. - URL: www.esomar.org (дата обращения: 

15.09.2020). 
2. Консультант плюс: справочная правовая система: сайт. – Москва, 1997. - URL: 

http:// www.consultant.ru/ (дата обращения: 15.09.2020). 

http://orioks.miet.ru/
https://urait.ru/bcode/426253
https://urait.ru/bcode/466297
http://www.consultant.ru/


3. 3rreKTpoHHo-6n6rrnoTe~Hrur cncTeMa JlaHb: caifT. - CaHKT-I1eTep6ypr, 2011. - URL: 

https://e.lanbook.com/ (,n:ara o6paii(eHIDI: 15.09.2020). - Pe)KIIM ,n:ocTyrra: JJ:IDI aBTOpii3. 

rrorrn30BaTerre:H MH3T. 

4. eLIBRARY.RU: Ha~a5I 3rreKrpOHHIDI 6n6rrnoTeKa: caifT. - MocKBa, 2000. - URL: 

https://elibrary.ru (,n:aTa o6paii(eHII5I: 15.09.2020). 

9. MATEPHAJihHO-TEXHINECKOE OliECIIEqEHHE 

MecTo rrpoxo)KJJ:eHII5I rrpaKTIIKII JJ:OJI)KHO 6niTb ocHaii(eHo TeXHII~ecKIIMII II 

IIpOrpaMMHbiMII cpe,n:CTBaMII He06XO)J;IIMbiMI1 JJ:JUI BbiiiOJIHeHI15I ~erreif 11 3a,n:a~ rrpaKTI1KII: 

IIOpTaTI1BHbiMI1 Hfi1JII1 CTa~I10HapHbiMI1 KOMIIbiOTepaMI1 C He06XOJJ:I1MbiM rrporpaMMHbiM 

o6ecrre~eHI1eM 11 BbiXOJJ:OM B I1HTepHeT, B TOM ~crre rrpe,n:ocTaBJI5IeTC5I B03MO)KHOCTb )J;OCTyrra K 

11H<l>OpMa~l111, pa3Meii(eHHOH B OTKpbiTbiX 11 3aKpbiTbiX CIIe~11aJII1311pOBaHHbiX 6a3aX ,n:aHHbiX. 

KoHKpeTHoe MaTepiiarrbHO-TeXHI1~ecKoe o6ecrre~eHI1e rrpaKT11KII 11 rrpaBa ,n:ocTyrra 

CTy,n:eHTa K IIH<l>OpMa~IIOHHbiM pecypcaM OIIpe,n:eJI5IeTC5I Ha~hiM pyKOBO)J;I1TeJieM KOHKpeTHOrO 

CTy,n:eHTa, 11CXOJJ:5I 113 TeXH11~eCKOrO 3a,n:aHI15I Ha rrpaKTI1Ky. 

10. CHCTEMA KOHTPOJUI II OIJ;EHHBAHIDI 

)J;JUI O~eHKII ycrreBaeMOCTI1 CTy,n:eHTOB ITO rrpaKTI1Ke 11CIIOJib3YeTC5I HaKOIII1TeJihHM 

6arrJibHIDI CIICTeMa. 

EarrJiaMI1 O~eHI1BaiOTC5I: BbiiiOJIHeHI1e Ka)KJJ:OrO KOHTpOITbHOrO MepOIIpiDITI15I B CeMecrpe 

(B CyMMe 80 6arrJIOB) 11 rrpoMe)KyrO~HIDI arrecTa~I15I, IIpOBOJJ:I1MIDI B <l>opMe rry6rr11~HOH 3aii(I1Tbl 

pe3yJibTaTOB (20 6arrrroB ). 

ITo CyMMe 6arrnoB BbiCTaBJUieTc5I 11ToroBrur o~eHKa. CTPYKTypa 11 rpa<l>nK KOHTporrnHbiX 

Meporrp115ITI1H ,n:ocTyrreH B OPHOKC// URL: http://orioks.miet.ru/. 

PA3PAiiQTqHKH: ~,-· 

3aB. r<acjlei1jlOii M11YIT, K.cjl.-M.H. ~ ' /C.IT. OrreifHIIKI 

~oqeHT Kacjlei1jlDI MHYIT, K.J.H., /IOUeHT //6 -
CT.rrperro,n:aBaTerrn Ka<Pe.n:pni M11YI1 ---~--'~o___,L-_____ /H.A. AH,n:p11aHoBal 

/5!.[. I1p11Maf 
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