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1. ПЕРЕЧЕНЬ ПЛАНИРУЕМЫХ РЕЗУЛЬТАТОВ ОБУЧЕНИЯ  

Дисциплина участвует в формировании следующей компетенции образовательной 
программы: 

Компетенция ПК-5 «Способен проводить маркетинговые исследования и 
формировать предложения по совершенствованию инструментов комплекса 
маркетинга на основе результатов исследования» сформулирована на основе 
профессионального стандарта 08.035 Маркетолог. 
Обобщенная трудовая функция (А) Технология проведения маркетингового 
исследования с использованием инструментов комплекса маркетинга. 
Трудовая функция (А/01.6) Подготовка к проведению маркетингового исследования.  
Трудовая функция (А/02.6) Проведение маркетингового исследования с использованием 
инструментов комплекса маркетинга. 
 
Подкомпетенции, 
формируемые в 
дисциплине 

Задачи профессиональной 
деятельности 

Индикаторы достижения 
подкомпетенций 

ПК-5.ММ Способен 
формировать 
предложения по 
продвижению 
продукции на 
внешние рынки, 
используя результаты 
их исследования 

- формирование 
предложений по 
совершенствованию 
системы продвижения 
товаров и услуг на 
внутренний и зарубежный 
рынки, в том числе с 
использованием 
возможностей 
информационно-
телекоммуникационной 
среды «Интернет» 

Знания: основы и принципы 
разработки и реализации 
мероприятий по выводу 
продукции на внешние рынки. 
Умения: определять вид 
маркетинговой информации, 
полученной в результате 
исследования внешних рынков и 
применять модель трех фильтров 
для выбора страны выхода. 
Опыт деятельности: в 
определении способа выхода на 
внешний рынок. 

 

2. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ В СТРУКТУРЕ ОБРАЗОВАТЕЛЬНОЙ       
ПРОГРАММЫ 

Дисциплина входит в часть, формируемую участниками образовательных 
отношений Блока 1 «Дисциплины (модули)» образовательной программы. 

Входные требования к дисциплине – знание экономики предприятия, умение 
калькулировать затраты и рассчитывать цену товара, умение разрабатывать 
управленческие решения и оценивать их последствия; иметь опыт математической 
обработки статистических данных в целях обоснования принимаемых решений. 
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3. ОБЪЕМ ДИСЦИПЛИНЫ И ВИДЫ УЧЕБНОЙ РАБОТЫ 
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3 6 4 144 32 - 32 80 ЗаО,  КР 

4. СОДЕРЖАНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ 
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1. Сущность международного 
маркетинга. Основные этапы 
интернационализации фирмы. 

2 - 4 5 
Опрос по теме 1 
Проверка доклада 

2.  Изучение 
международных рынков. 

4 - 12 10 

Опрос по темам 2, 3 
Проверка выполнения 
практико-ориентированных 
задании по темам 3-8 

3. Изучение внешней среды 
международного 
маркетинга. 

12 - 8 30 

Опрос по темам 4-9 
Проверка выполнения 
практико-ориентированных 
задании по темам 9-12 
Контрольная работа 

4. Изучение способов 
выхода на международный 
рынок. 

8 - 4 20 

Опрос по темам 10-13 
Проверка выполнения 
практико-ориентированных 
задании по темам 13-14 
Тестирование (рубежный 
контроль) 
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5. Маркетинговый комплекс 
на международном рынке. 

6 - 4 15 

Опрос по темам 14-16 
Проверка выполнения 
практико-ориентированного 
задания по теме 15 
Контрольная работа 
Защита курсовой работы 

 
4.1. Лекционные занятия 
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Краткое содержание 

                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                
1 

1 2 Состояние и перспективы развития внешнеэкономических связей 
России. Сущность и основные задачи, решаемые в международном 
маркетинге. Интернационализация предприятия, мотивы и этапы 

2 
2 2 Этапы и особенности исследования международных рынков 
3 2 Методы выбора международных рынков 

3 

4 2 Экономическая среда международного маркетинга. Виды стран по 
структуре хозяйства и характеру распределения доходов. 

5 2 Политико-правовая среда. Виды торговых барьеров. 
6-7 4 Культурная среда бизнеса и ее влияние на международный маркетинг 
8-9 4 Предпринимательский климат страны и инфраструктура бизнеса. 

Факторы конкурентоспособности стран. 

4 

10-
12 

6 Способы выхода на международный рынок и их сравнительный 
анализ (лицензирование, франчайзинг, совместные предприятия).  

13 2 Формы участия в международных рынках. Понятие 
транснациональных компаний и банков. Глобальные и 
мультинациональные компании. Риски при выходе на внешний рынок 
и способы их учета. 

5 

14 2 Стили поведения фирм на международных рынках. Особенности 
товарной политики фирм на международных рынках 

15 2 Ценовая политика на международных рынках. Особенности расчета 
экспортной цены товара. 

16 2 Распределение, сбыт и продвижение товаров международном рынке. 
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4.2. Практические занятия  
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Наименование занятия 

1 1-2 4 Основные тенденции в развитии международного бизнеса в России и 
за рубежом. 

2 3-4 4 Практико-ориентированное задание «Обобщенный анализ 
деятельности компании во внешней среде». 

5-6 4 Практико-ориентированное задание «Особенности исследования 
международных рынков». 

7-8 4 Практико-ориентированное задание «Выбор целевого рынка сбыта». 

3 
9-12 8 Практико-ориентированное задание «Экономическая среда 

международного бизнеса». Культурная среда ММ и ее влияние на 
маркетинговые решения. 

4 
13-14 4 Практико-ориентированное задание «Способы выхода на 

международные рынки». Совместное предпринимательство и 
лицензирование. 

5 

15 2 Особенности маркетинговых решений на международных рынках. 
Практико-ориентированное задание «Продуктовые и ценовые 
стратегии, продвижение товаров и рекламирование». 

16 2 Оценка вариантов организации сбытовой деятельности фирмы на 
международных рынках. 

 

4.3. Лабораторные работы 
Не предусмотрены 

4.4. Самостоятельная работа студентов 
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Вид СРС 

1 3 Подготовка доклада «Основные тенденции в развитии международного 
бизнеса в России». 

2 Выбор темы курсовой работы, постановка задачи. 
2 2 Анализ макросреды компании на внешнем рынке 

6 Подготовка аналитического резюме по результатам анализа деятельности 
компании во внешней среде 

2 Отбор источников по теме курсовой работы.  
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Вид СРС 

3 2 Подготовка к контрольной работе. 
8 Эссе по культурному профилю международного рынка с использованием 

внешнего ресурса в соответствии с методическими рекомендациями. 
Подготовка презентации. 

20 Критический обзор по теме курсовой работы. Анализ внешней среды 
международного маркетинга. 

4 10 Подготовка к рубежному контролю. 
10 Обоснование выбора формы международного партнерства по курсовой 

работе 
5 10 Разработка маркетингового комплекса для вывода рассматриваемого 

продукта на внешний рынок 
5 Подготовка презентации курсовой работы. Подготовка к защите курсовой 

работы. 
4.5. Примерная тематика курсовых работ (проектов) 

 
1. Разработка комплекса маркетинга для выведения товара на международный 

рынок (на примере конкретной фирмы). 
2. Разработка путей вывода электробуса KAMAZ-6282 на рынок Франции. 
3. Разработка маркетингового плана по продвижению ионизатора воздуха на 

рынок Бельгии. 
4. Продвижение газированной и негазированной бутилизированной воды фирмы 

«Кристалл-Терек» на рынок Бразилии. 
5. Продвижение дефибриллятора на внутренний рынок Норвегии. 
6. Разработка путей вывода шоколада «Алёнка» на рынок Нидерландов. 
7. Продвижение солнечных батарей компании «Хевел» на рынок Армении. 
8. Вывод товара Berezka lab на рынок Марокко. 

5. ПЕРЕЧЕНЬ УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКОГО ОБЕСПЕЧЕНИЯ ДЛЯ 
САМОСТОЯТЕЛЬНОЙ РАБОТЫ  

Учебно-методическое обеспечение для самостоятельной работы студентов в составе 
УМК дисциплины (ОРИОКС// URL:  , http://orioks.miet.ru/): 
Модуль 1 «Сущность международного маркетинга. Основные этапы 
интернационализации фирмы» 
 Методические указания по выполнению курсовой работы по дисциплине 

«Международный маркетинг» для написания к/р. 
 Лекции для подготовки к практическим занятиям. 
 Методические указания по подготовке Доклада. 
 Методические рекомендации для студентов по освоению дисциплины. 

http://orioks.miet.ru/
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Модуль 2 «Изучение международных рынков» 
 Методические указания по выполнению курсовой работы по дисциплине 

«Международный маркетинг» для написания к/р. 
 Лекции для подготовки к практическим занятиям. 
 Методические рекомендации для студентов по освоению дисциплины. 

Модуль 3 «Изучение внешней среды международного маркетинга» 
 Методические указания по выполнению курсовой работы по дисциплине 

«Международный маркетинг» для написания к/р. 
 Лекции для подготовки к контрольной работе. 
 Методические рекомендации по работе с внешним ресурсом. 
 Методические рекомендации для студентов по освоению дисциплины. 

Модуль 4 «Изучение способов выхода на международный рынок» 
 Методические указания по выполнению курсовой работы по дисциплине 

«Международный маркетинг» для написания к/р. 
 Лекции для подготовки к практическим занятиям и рубежному контролю. 
 Методические рекомендации для студентов по освоению дисциплины. 

Модуль 5 «Маркетинговый комплекс на международном рынке» 
 Методические указания по выполнению курсовой работы по дисциплине 

«Международный маркетинг» для написания к/р. 
 Методические рекомендации для студентов по освоению дисциплины. 
 Лекции для подготовки к практическим занятиям. 
 Вопросы к зачету. 

6. ПЕРЕЧЕНЬ УЧЕБНОЙ ЛИТЕРАТУРЫ 

Литература 

1. Моисеева Н.К.  Международный маркетинг и бизнес: Учеб. пособие / Н.К. 
Моисеева. - М.: Курс: Инфра-М, 2013. - 272 с. - ISBN 978-5-905554-30-8; 978-5-16-
006443-7. 

2. Моисеева Н.К. Справочное пособие по международному маркетингу: Для 
бакалавров и магистров по направлению "Менеджмент" / Н.К. Моисеева, О.А. 
Марина, Ю.П. Кузьмина; Министерство образования и науки РФ, Национальный 
исследовательский университет "МИЭТ"; Под ред. Н.К. Моисеевой. - М.: МИЭТ, 
2013. - 140 с. - ISBN 978-5-7256-0719-2. 

3. Багиев Г.Л. Международный маркетинг: Учебник / Г.Л. Багиев, Н.К. Моисеева, 
В.И. Черенков. - 2-е изд. - СПб.: Питер, 2008. - 688 с. - (Учебник для вузов). - ISBN 
978-5-91180-660-6. 

Периодические издания 

1. РОССИЙСКИЙ ВНЕШНЕЭКОНОМИЧЕСКИЙ ВЕСТНИК: Ежемесячный научно-
практический журнал / Всероссийская академия внешней торговли 
Минэкономразвития России. - Москва: ВАВТ Минэкономразвития России, 1996 - . 
- URL: http://www.rfej.ru/site/ (дата обращения: 15.04.2020). – ISBN 2072-8042 
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2. МАРКЕТИНГ В РОССИИ И ЗА РУБЕЖОМ: Научно-практическое издание / 
Издательство "Финпресс". - М.: Финпресс, 1997 - . - URL: http://www.mavriz.ru/ 
(дата обращения: 20.09.2020). - ISSN 1028-5849 

 
7. ПЕРЕЧЕНЬ   ПРОФЕССИОНАЛЬНЫХ БАЗ ДАННЫХ, ИНФОРМАЦИОННЫХ 

СПРАВОЧНЫХ СИСТЕМ  
 
1. Лань: электронно-библиотечная система. URL: https://e.lanbook.com/ (дата 

обращения: 15.04.2020). 
2. eLIBRARY.RU: научная электронная библиотека: сайт. – Москва, 2000. – URL: 

https://elibrary.ru (дата обращения: 15.04.2020). 
3. Внешнеэкономичекие связи: сайт о мировой экономике, бизнесе и глобализации. – 

Москва, 2014 - . - URL: https://eer.ru (дата обращения: 22.09.2020). 

8. ОБРАЗОВАТЕЛЬНЫЕ ТЕХНОЛОГИИ 
 
В ходе реализации обучения используется смешанное обучение, которое основано 

на интеграции технологий традиционного и электронного обучения, замещении части 
традиционных учебных форм занятий формами и видами взаимодействия в электронной 
образовательной среде.   

Обучение может реализовываться с применением электронного обучения и 
дистанционных образовательных технологий. 

Освоение образовательной программы обеспечивается ресурсами электронной 
информационно-образовательной среды ОРИОКС.  

 Применяются следующие модели обучения: «Перевернутый класс» и 
«Расширенная виртуальная модель». 

«Расширенная виртуальная модель» предполагает обязательное присутствие 
студентов на очных учебных занятиях с официальным преподавателем с последующим 
самостоятельным выполнением индивидуального задания.  Работа поводится по 
следующей схеме: аудиторная работа (семинар с отработкой типового задания в мини-
группах с последующим обсуждением) - СРС (онлайновая работа с использованием 
онлайн-ресурса в т.ч. для организации обратной связи с обсуждением, рецензированием с 
последующей доработкой и подведением итогов).    

«Перевернутый класс» - учебный процесс начинается с постановки проблемного 
задания, для выполнения которого студент должен самостоятельно ознакомиться с 
материалом, размещенным в электронной среде. В аудитории проверяются и дополняются 
полученные знания с использованием докладов, дискуссий и обсуждений. Работа 
поводится по следующей схеме: СРС (онлайновая предаудиторная работа с 
использованием внешнего курса) - аудиторная работа (семинар с представлением 
презентаций с применением на практическом примере изученного материала) - обратная 
связь с обсуждением и подведением итогов.     

 Для взаимодействия студентов с преподавателем используются сервисы обратной 
связи: раздел ОРИОКС «Домашние задания», электронная почта, Discord. 

В процессе обучения при проведении занятий и для самостоятельной работы 
используются внутренние электронные ресурсы в формах тестирования в ОРИОКС. 

https://eer.ru/
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Для самостоятельной работы используется внешний электронный ресурс в форме 
видеообзора по Японии: https://zen.yandex.ru/media/id/5ff9ec24e001a25d50d8aed0/iaponiia-
interesnye-fakty-o-iaponii-601b181ece93531089603d52 

9. МАТЕРИАЛЬНО-ТЕХНИЧЕСКОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ 
 

Наименование 
учебных аудиторий и 
помещений для 
самостоятельной 
работы 

Оснащенность учебных 
аудиторий и помещений 
для самостоятельной 
работы 
 

Перечень программного 
обеспечения 

Учебная аудитория  
 

Мультимедийное 
оборудование 

Операционная 
система Microsoft 
Windows, Microsoft Office, 
браузер (Firefox или Internet 
Explorer или Google Chrome); 
Acrobat reader DC 

Учебная аудитория Доска Не требуется 
Помещение для 
самостоятельной 
работы  

Компьютерная  техника  с 
возможностью подключения к 
сети  «Интернет»  и 
обеспечением доступа в 
электронную информационно-
образовательную среду 
МИЭТ 

Операционная 
система Microsoft 
Windows, Microsoft Office 
Professional Plus или Open 
Office, браузер (Firefox, 
 Google Chrome); 
Acrobat reader DC 

 
10. ФОНДЫ ОЦЕНОЧНЫХ СРЕДСТВ ДЛЯ ПРОВЕРКИ  

СФОРМИРОВАННОСТИ КОМПЕТЕНЦИЙ/ПОДКОМПЕТЕНЦИЙ 
 
ФОС подкомпетенции ПК-5.ММ «Способен формировать предложения по 
продвижению продукции на внешние рынки, используя результаты их 
исследования». 

Фонд оценочных средств представлен отдельным документом и размещен в 
составе УМК дисциплины электронной информационной образовательной среды 
ОРИОКС// URL: http://orioks.miet.ru/.  
 

11. МЕТОДИЧЕСКИЕ УКАЗАНИЯ ДЛЯ ОБУЧАЮЩИХСЯ ПО ОСВОЕНИЮ 
ДИСЦИПЛИНЫ 

 
11.1. Особенности организации процесса обучения  
Посещение лекций и семинаров обязательно. Дополнительной формой контактной 

работы являются консультации. Консультации проводятся лектором и преподавателем, 
ведущим семинарские занятия, еженедельно.  

В процессе чтения лекций применяются презентации, содержащие различные виды 
информации: текстовые, графические и видео.  

http://orioks.miet.ru/


fiOMHMO HH.IJ:HBH.IJ:YaJibHOM H rpyrriTOBOM pa60Tbi Ha ITpaKTH'l!eCKHX 3aH5lTH5lX, CTy,n:eHTbi 

BhiDOJIH5liOT KypcOBYJO pa6oTy (B paMKax CPC), ITpe.n:ocTaBn5liOT OT'l!eT H ITpe3eHTai.J;HIO ITO 

pe3yni>TaTaM ee BI>monHeHH5l. ITpH ITpoBe.n;eHHH KOHcyni>THpoBaHH5l HCITOJih3YJOTC5l 

COBpeMeHHbie TeXHOJIOrHH .IJ:HCTaHIIHOHHOrO B3aHMO.IJ:eMCTBH5l (Discord, 3JieKTpOHHa5! ITO'l!Ta). 

Pe3yni>TaTbi 3a,n:aHHM CPC ITy6nH'l!HO ITpe,n:cTaBn5liOTC5l Ha ITpaKTH'l!eCKHX 3aH5lTH5IX. 

11.2. CncTeMa KOHTpomi H on;eHHBaHHH 

~n5! OIIeHKH yciTeBaeMOCTH CTy,n:eHTOB ITO .IJ:HCIIHITJIHHe HCITOITh3yeTC5l HaKOITHTeiTI>Ha5! 

6aJIITbHa5! CHCTeMa. 

DaiTITaMH OIIeHHBaiOTC5l: BhiDOITHeHHe Ka)l()J;OrO KOHTpOITbHOrO MepoiipH5ITH5! B CeMeCTPe 

(B CYMMe 100 6arrrroB). 

ITo CYMMe 6ru:rrroB BhiCTaBn5IeTc5l HToroBa5! OIIeHKa no .IJ:HCIIHITITHHe. CTPYKTypa H 

rpaqmK KOHTpOJihHhiX MepoiTpH5ITHM .n:ocTyrreH B OPMOKC/1 URL: http:/ / orioks.miet.ru/. 

flpH BbiCTaBneHHH HTOrOBOM OIIeHKH HCITOJID3yeTC5l IIIKaJia, ITpHBe,n:eHHa5! B Ta6JIHIIe: 

CyMMa 6aJIJIOB On;eHKa 

MeHee 50 2 

50-69 3 

70-85 4 

86-100 5 

~oiieHT Ka<}le,n:pi>I MHYIT, K.3.H. -----t'~-5--V"'-___ /O.B. Ce.n;oBal 



Pa6o"'Ia5I rrporpaMMa ,n:Mcu::rmrrMHhi «Me:>K,n:yHapo,n:Hhlli MapKeTMHr>> no HarrpaBrremuo 

rro,n:rOTOBKM 38.03.02 «MeHe,I:{)KMeHT», HarrpaBJieHHOCTH (rrpoqmmo) «MapKeTMHr M 

yrrpaBJieHHe MHHOBal(MOHHhiMH IIpOeKTaMH» pa3pa6oTaHa Ha Kacpe,n:pe «MapKeTHHr M 

yrrpaBrreHHe rrpoeKTaMH» H yTBep:>K,n:eHa Ha 3ace,n:aHHH Kacpe,n:phi «..1__» OKT5!6p5I 2020 ro,n:a, 

rrpoToKorr N2 L 

~HCTCOr~ACOBAHMH 

Pa6oT.JM rrporpaMMa corrracoBaHa c IJ;eHTpOM rro.n:roTOBKM K aKKpe,n:HTal(HM H He3aBHCHMOii 

Ol(eHKM KaT.JeCTBa 

Haqam.HHK AHOK p.M.HHK'fJJJi1Ha I 

Pa6oT.JM rrporpaMMa corrracoBaHa c 6H6rrHoTeKoH: MI13T 

~HpeKTop 6H6JIMoTeKM __ i/t_.~_,7J''+-----------'/ T.IT.<l>MrrHrrrroBa I 
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